Nachhaltigkeit mit Nachhall-Effekt.
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100 Jahre Werbung im Lebensmittel-Einzelhandel.

Anzeigen — Direct Mailings Omni-Channel
in Tageszeitungen aﬁ.’r personalisiert aus Marketing-Automation
und Wochenblattern o5 s CRM-Profilen dank Retail Media
- oF

Handzettel und Beilagen Video in TV und Handzettel
in Tiefdruck und Offset Social Media. hyperlokalisiert
GAKia
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50 Jahre Handzettel im Lebensmittel-Einzelhandel.
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2019: Die Zeiten andern sich.
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High Volume - High Speed - High Quality
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Mid-Volume — Mid-Speed - Highest Quality
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Small Volume — Low Speed - High Quality
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Digitale Printjobs worldwide

Digital Print Runs per Printiob.

Zuviel Druckkapazitat

Uberangebot durch immer
groBere Maschinen bei
stagnierender Nachfrage.
Die Margen sinken, die Zahl
der Druckinsolvenzen steigt.
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Der Lebensmittel-Einzelhandel in Deutschland (bisher)

.
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Upgrading im LEH

Auch der Lebensmittel-
Einzelhandel steht unter
extremem Wettbewerbs-
druck. Eine gigantische
Aufriistungsspirale setzt ein.

New Role of Print.
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Global-Local Print




Der Lebensmittel-Einzelhandel in Deutschland (bisher).

Feinkost / Naturkost / Reformhaus

* Produkte aus 6kologischem Anbau und Verarbeitung
+ Bevorzugt aus regionalem Anbau

+ Oberes Preissegment

Supermarkte

* Vollsortimenter

* Frischeabteilung

* GroBere Verkaufsflachen, Sonderplatzierungen
* Mittleres Preissegment

Discounter

+ Schmales, flaches Warensortiment

* Einfache Warenprésentation

+ Relativ kleine, intensiv genutzte Verkaufsflachen
* Niedrige Verkaufspreise

Trading Up
Steigerung der Marge pro Artikel
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Der Lebensmittel-Einzelhandel in Deutschland (2019).
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Feinkost / Naturkost / Reformhaus

* Produkte aus 6kologischem Anbau und Verarbeitung
+ Bevorzugt aus regionalem Anbau

+ Oberes Preissegment

Supermarkte

Bio Pro
regional

Discounter

Trading Up
Steigerung der Marge pro Artikel
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100% local — 100% direct.
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100% lokal — 100% direkt.

Genuss Schorndorf
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Von der Massen- zur Individualkommunikation.
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Individualisierungsgrad

One-to-Man

Eine Botschaft
an alle

MASSEN-
KOMMUNIKATION
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One-to-One fiir Verleger.
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Global-Local fur 14.000 Reiseblros und 4.300 Maschinenhandler.

MUSTERMANN LANDTECHNIK @
FUR SIE VOR ORT IN IHRER REGION! GRAN'T / wggtzﬂlm::
Qu i H

ALITY PARTS

o [ -]
Arbeitsscheinwerfer
s s 5

2 -y MUSTERMANN
e 5 e, LANDTECHNIK
:;.:‘:r.""n.‘ nlum - -
0 00
’
I

BLUELINE BLUELINE)
Gelenkwelle

IHR STARKER PARTNER IN SERVICE UND AUSWAHL
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MUSTERMANN
LANDTECHNIK

DAS BESTE FUR 2015

Web-to-Print-Portale fir die One-to-Few
Eigenseiten lokaler Handler
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Global-Local (One-to-Few).

Hubert Burda Media
Home :.. - = MY BGv Dktv Man Whi Tawlv -::.-u- Jovy Tustev Pedv Tev B
oJolc my life -

GESUND LEBEN ~ ERNAHRUNG LIFESTYLE KRANKHEIT & BEHANDLUNG BALANCE

GESUND LEBEN

"o\ Das neue Magazin

MY LIFE - DIE NEUE

aus lhrer Apotheke. i\ oniecen

ZEITSCHRIFT

Sokdnnte My Life aussehen - Dummy-Cover der neuen Apothekenzeitschrift

GroBe Resonanz

Zukunftspakt Apotheke erhoht My Life-Auflage
Der .Zukunftspak mit seinem Konzept ‘ganmrLNsundlsl-“ als Star
aleVor-mApoﬂ\elvsnmdtabietanDneNowED.ﬂ dt M ich, dass vor Startdes Z

im April 20! {ber 6.000. \p ig L ird jetzt die garanti
Startauflage des neuen, alle 14 Tags My Life von k iner Million auf 115 Millionen
Exemplare erhoht.
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100% lokal — 100% direkt.
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100% lokal — 100% direkt s
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Empower, evangelise, enable beyond HSI-HQ.

3. Enabling
Marketingunterstlitzung

2. Evangelisation
Marketing-Experten von

fur Druckereien

HSI-HQ Uberzeugen

Diese Ausgabe des Publisher wurde im Hig d’upt et gedruckt. Damit zeigen
ptolyidtnn.lx( Bochster Qualit mm und weshalh sich neue

\00
@ Mit Inlqet neue Markte schaffen
T
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1. Empowerment
Gattungsmarketing

o
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Nachhaltigkeit mit Nachhall-Effekt: Global-Local Advertising.

Zeitgeist

UNSERE
HEIMAT

Unternehmensgeist
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www.maertterer.net

gerhard@maertterer.net



